


e on jopa tylsempi kuin everstinles-
kien lehdeksi moitittu Suomen Kuva-
lehti. Uuden Jutun tarjoamaa uutis-
tieto on vihdistd ja jutut ovat ideo-
logisesti suuntantuneita. Se on kuin
uuden ajan puoluelehti.

Nain pilkkasi Keskisuomalaisen padtoimittaja
Pekka Mervola elokuisessa kolumnissaan Uutta
Juttua, joka vajaat kaksi vuotta sitten tuli hdm-
mentdmain perinteisen uutismedian markkinaa.

Mervolan mielestd Uuden Jutun juttuvalinnat
"vahvistavat pikemminkin jasenkunnan ajattelua
kuin avaavat uusia ndkokulmia” ja se "pikemmin-
kin luo kuplautuneisuutta kuin avartaa ajatvelua”.
Liséksi han arvostelee mediaa siiti, ettei se teki-
si omaa uutistyoti, vaan saksii uutisensa muil-
ta medioilta, ja ettd sen laajat omat jutut olisivat
"pitkid jollotuksia”.

Hin kuvaakin Untta Juttua tekijoittensi ja ti-
laajiensa niakoiseksi. Kaupunkilaisuus, korkea
koulutus ja liberaalit eldiminarvot ovat yhdistavi
tekijd. Syntyy myds vaikutelma, ettd tima on hie-
man parempien ihmisten yhteist ja media, mutta
eivalttimatta suurituloisten ihmisten joukko. Ja-
senet taitavat tulla koulutetusta ylemmasti kes-
kiluokasta tai keskiluokasta. Eli samasta taustas-
ta kuin tekijatkin.

Uuden Jutun ympérilld on kieltimittd esiinty-
nyt hypetysti, johon tuleekin tarttua kriittisesti.
Mervola ei ole ainoa, joka kesén ja syksyn aikana
kirjoitti tulokkaasta piikikki#sti, mutta juuri hi-
nen kirjoituksensa pani miettimiin, miten "Van-
halla Jutulla” menee. Missd kunnossa on perin-
teinen sanomalehdist6?

Numeroiden valossa sanomalehtien kustan-
taminen on raskaasti taantuva toimiala. Se etsii
sadst0jd niin kiivaasti, ettd sisdlto kérsii ja yhden-
mukaistuu.

Maakuntalehdet olivat

lehdiston kulmakivi

Vaikka sanomalehtien kultakausi on ohi, Suomi
on yhd sanomalehtimaa.

Meilld ilmestyy parisataa tilattavaa lehtei,
enemman kuin Ruotsissa. Valtaosa on kerran
pari viikossa julkaistavia paikallislehtid, mutta
varsinaisia pdivilehtidkin on yha 35. Niihin las-
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ketaan vahintdin neljisti viikossa ilmestyvit uu-
tislehdet. Samaan sarjaan voidaan lisitd koural-
linen vain verkossa ilmestyvié julkaisuja—kuten
Uusi Juttu.

Lehtid myds luetaan ahkerasti. Reuters-insti-
tuutin kyselyn perusteella verkkolehdet tavoit-
tivat vuonna 2025 viikoittain 82 prosenttia suo-
malaisista ja painettu lehtikin 57 prosenttia.
Suomalaisten luottamus uutismediaan ja vallan-
kin sanomalehtiin on maailman kirkea.

Valtakunnallisten lehtien m#ara on laskenut
2000-luvulla. Puolueiden perinteiset pda-dianen-
kannattajat kutistuivat ja muuttuivat aikakauti-
siksi. Samalla muutama suuri, koko maahan le-
vidvi lehti, kuten Iitalehtija Iita-Sanomat, on vain
kasvattanut mahtiaan uutisagendan luojana, eiki
Helsingin Sanomien usein liian suureksi sanottu
valta ole sekdéin merkittdvasti murentunut.

Suomen sanomalehdiston kulmakiven muo-
dostivat perinteisesti kuitenkin maakuntaleh-
det-juuri sellaiset kuin Keskisuomalainen. Ne
olivat paitsi alkujaan puolueittensa ja sittem-
min maakuntiensa dénenkannattajia, myds
alueellisen identiteetin rakentajia, jotka takasivat
lukijoilleen kattavan uutistarjonnan politiikasta
talouteen, ulkomailta urheiluun ja kulttuurista
ajanvietteeseen.

Niilld oli tehtdvi demokratiassa. Ne turvasivat
lukijoittensa tiedonsaannin, valvoivat vallanpiti-
jid ja antoivat palstoillaan tilaa julkiselle keskus-
telulle, Maakuntalehdet olivat "neljinnen valtio-
mahdin” tirked toimielin.

Mutta nyt juuri niiden nakymat ovat sameat.

Imeitusmyynnisti on

reaalisesti jiljelld neljinnes

Lehdiston markkinat ovat ammoisista ajoista al-
kaen jakautuneet maakunnan kokoisiin levikki-
alueisiin. Manner-Suomessa on 18 maakuntaa,
joista jokaisen keskuskaupungissa ilmestyy yksi
johtava lehti-niin sanottu ykkoslehti.

Alkujaan lehtid ilmestyi enemmaénkin, mut-
ta vihitellen kakkoslehdet kuihtuivat ja yleensa
vain suurin jai jiljelle. Ykkoslehti tuli joka torp-
paan, vaikka moneen tuli muitakin lehtii. Leh-
diston asema koko kansaa kokoavana uutisvéli-
neend nojasi paljolti ykkoslehtiin.
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Manner-Suomen
18 ykkoslehdesta
vain viiden omistaja
eiole vaihtunut talla
vuosituhannella.

Jos unohdetaan Helsinki, Uusimaa ja Helsingin
Sanomat, nettomyynniltddn suurin ykkaslehdista
on Tampereella ilmestyvi Aamulehti. Sitd seuraa-
vat Turussa ilmestyva Turun Sanomat, Oulussa
ilmestyvd Kaleva ja Jyviskylissa ilmestyvi Kes-
kisuomalainen. Perinteisistd ykkoslehdisti pie-
nin on Kajaanissa ilmestyva Kainuun Sanomat.

Viime vuonna 17 ykkoslehden yhteenlasketiu
nettomyynti oli 277,5 miljoonaa euroa. Summa ei
ole vihiinen, mutta se on vain karvan verran suu-
rempi kuin kolmen mahtilehden, Helsingin Sano-
mien, llta-Sanomien ja Iltalehden, yhteenlaskettu
nettomyynti. Nettomyynti tarkoittaa levikki- ja
ilmoitusmyynnin summaa ilman arvonlisaveroa.

Lehdiston aseman ymmartamiseksi huomio
on kiinnitettiva sen talouden pitkdédn syoksyyn.
Vuonna 2000 ykkéslehtien yhteenlaskettu netto-
myynti oli nimellisesti runsaat 400 miljoonaa eu-
roa-44 prosenttia enemman kuin viime vuonna.
Jos myynnin taantumista katsotaan kiintein vuo-
den 2025 hinnoin, ykkslehtien sanomalehtiliike-
toiminnasta on neljinnesvuosisadassa kadonnut
63 prosenttia. Siis melkein kaksi kolmannesta.

Etenkin ilmoittelu on romahtanut. Vuonna
2025 sanomalehdet myivit ilmoituksia reaalisesti
endd neljinneksen vuoden 2000 tasosta. Ilmoi-
tusmarkkinoita aikoinaan hallinneiden ykkos-
lehtien ilmoitusmyynti on laskenut reaalisesti 82
prosentilla.

Korotettujen tilaushintojen ansiosta lehdiston
levikkimyynti on nimellisesti osapuilleen ennal-
laan, mutta reaalisesti nimenomaan ykkoslehdet

ovat ottaneet siinékin takkiinsa kolmanneksen
verran. Sddstdjen ja uusien liiketoimien ansios-
ta ykkoslehtid julkaisevat lehtiyhtiot tuottavat
yha voittoa.

Sanomalehdistd on taantunut
finanssikriisisti alkaen

Taantuvalle toimialalle on useita méaritelmia.
Yhdysvaltalaisen Michael E. Porterin maaritel-
min mukaan toimiala taantuu, kun se on kokenut
"yksikkomyynnin pitkddn jatkuneen absoluutti-
sen laskun”, joka ei johdu suhdannekierrosta tai
lyhytaikaisista hiiridistd. Taantuvalle toimialalle
on tyypillistd, ettei se endd kykene ennakoimaan,
tunnistamaan eiki valttdmé&an ulkoisia muutos-
paineita eiki sopeutumaan niihin.

Sanomalehdiston kohdalla kaikki kayrat ovat
sybksyneet osapuilleen vuoden 2009 finanssi-
kriisista alkaen. Muutospaineita ovat luoneet
etenkin internetin, digitalisaation ja dlypuheli-
mien voittokulku 2010-luvulla seké niiden syn-
nyttdmit yleison uudet kulutustottumukset. Ne
ovat ohjanneet myds mainonnan uusille verkko-
alustoille.

Yhi harvempi haluaa maksaa sanomalehdes-
ta, kun puhelimen ruudulta uutisia saa yllin kyl-
lin ilmaiseksi.

Markkinan mullistus on kddntényt sanomaleh-
distdn rahavirrat ylosalaisin. Kun vuonna 2000
lihes 60 prosenttia lehtien nettomyynnista tuli
ilmoituksista ja runsaat 4o levikistd, 2025 perati
kaksi kolmannesta tuli levikkimyynnista ja enad
kolmannes ilmoituksista.

Tilaushintojen kaksinkertaistaminen on ollut
taantuvan toimialan yksi tapa sopeutua tilantee-
seen, mutta kun meilld vain joka viides ilmoittaa
maksavansa verkkouutisista, se ei ole riittdnyt
keinoksi turvata lehtien julkaiseminen.

Toimialalta on kadonnut
puolensataa lehtiyhtioti
Taantuvalle toimialalle ominaista on, ettd yrityk-
set joutuvat padttdmaiin, jatkavatko ne vai pois-
tuvatko ne alalta. Porter puhuu "loppupelistra-
tegioista”.

Moni sanomalehtialan yritys on paittinyt lo-
pettaa. Tdlld vuosituhannella kuitenkin vain ne-



lisenkymmentd lehted on lakkautettu kokonaan.
Useimmiten omistaja on myynyt tittelinsi suu-
remmalle toimijalle, jonka vahvojen hartioiden
suojissa se toivoo perinteikkain lehtensi sdilyvin
hengissi ja sopeutuvan digitalisaatioon.

Kun vuonna 2000 sanomalehtii julkaisi 117 eri
lehtiyhti6ti, joista useimmat olivat pienid yhden
paikallislehden taloja, vuonna 2025 lehtitaloja oli
enad 56. Kun Manner-Suomen ykkdslehdet vield
vuonna 2000 olivat 12 lehtitalon kisissé, nyt fir-
moja on endi kuusi.

Talla vaosituhannella alalta poistuneita ykkds-
lehtitaloja ovat Savon Sanomat Pohjois-Savos-
sa, Linsi-Savo-konserni Kymenlaaksossa, Ete-
la-Karjalassa ja Eteld-Savossa, Mediatalo Esa
Paijat-Hameessa, PunaMusta Media Pohjois-
Karjalassa, Himeen Sanomat Kanta-Hameessa
javiimeksi HSS Media Pohjanmaalla. Ilkka-kon-
serni Eteld-Pohjanmaalla siirsi lehtensi Kaleva
Medialle mutta jdi sen vihemmistoosakkaaksi.

Osittainen luopuja on myds Alma Media, joka
myi asteittain maakunta- ja paikallislehtensi
monelle eri taholle. Se valitsi loppupelistrate-
giakseen keskittymisen Iltalehteen ja Kauppaleh-
teen, jotka molemmat edustavat kapeaa mutta
yhi tuottoisaa sektoria.

Taistelussa markkinajohtajuudesta
toimiala on keskittynyt

Taantuvalla toimialalla vetdytymisen tdrkein
vaihtoehto on pyrkid markkinajohtajaksi.

Suomen sanomalehtimarkkinoilla markkina-
johtajuutta on haettu yritysostoilla. Ensin maa-
kunnan johtavat lehtitalot ostivat alueensa pai-
kallislehtid, ja 1990-luvulta alkaen ne alkoivat
ostaa toisiaan ja laajentaa reviirejddn niin uusiin
maakuntiin. 2010-luvulta alkaen kaupankiynti
on vain kiihtynyt.

Kuten taantuvalle toimialalle on tyypillistd, ku-
tistuva markkina on ajautunut yhi harvemman
firman kisiin. Tam4 tarkoittaa markkinoiden
keskittymistd. Vuonna 2025 neljan suurimman
lehtitalon kisissi oli 77 prosenttia alan netto-
myynnistd, kahdeksan suurimman kisissa 93
prosenttia. Muutos vuosituhannen vaihteesta ei
ole dramaattinen mutta lehtitalojen rajun vihe-
nemisen vuoksi nikyva.
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Nyt toimialaa hallitsevat Sanoma Media Fin-
land, Keskisuomalainen Media, Alma Media, Ka-
leva Media, TS-Yhtymi, Bonnier News Finland ja
Hilla Group. Kahdeksas joukossa on myds Maa-
seudun Tulevaisuutta julkaiseva Viestilehdet. Sitid
ja Almaa lukuun ottamatta jokaisella on omistuk-
sessaan vihintdin yksi ykkoslehti.

Keskisuomalainen-konserni on
laajentunut vikevimmin

Eniten kyyndrpditid on markkinajohtajuuskil-
vassa kiyttinyt Keskisuomalainen-konserni. Jo
vuosituhannen vaihteessa se otti haltuunsa it-
sedan suuremman, Kuopiossa ilmestyvin Savon
Sanomat paikallislehtineen. Vuodesta 2013 se al-
koi kasvattaa salkkuaan mairitietoisesti. Vuon-
na 2025 se omisti kolmasosan Uutismedian liiton
jasenlehdisti ja paivilehdisti puolet.

Suomalaisen yrityskauppavalvonnan lepsuu-
desta ja korkeasta ilmoituskynnyksestd kertoo,
ettd 2010-luvulla tehdyisti kaupoista, joissa lu-
kuisia maakunta- ja muita paivélehtis siirtyi Kes-
kisuomalaiselle, yhtakiin ei tarvinnut ilmoittaa
Kilpailu- ja kuluttajavirastolle.

Nykyisin Keskisuomalainen Media hallitsee
joliki puolta valtakuntaa: silld on lehtid kymme-
nessd maakunnassa ja ykkoslehdet kahdeksassa.
Kaleva Median salkussa on kolmen maakunnan
ykkoslehdet, samoin Sanoman, jos mukaan las-
ketaan myos Helsingin Sanomat.

Tidmin seurauksena ykkodslehtien maakunnal-
linen omistus on paittynyt. Tilalla ovat suuret,
keskitetysti johdetut mediatalot, joista tosin Ka-
leva ja TS-Yhtyma eivit ole menneet porssiin.

Toimiala on konsolidoitunut, kuten talous-
slangissa yrityskauppojen synnyttimaa apuhar-
vennusta ja resurssien keskittymisti kutsutaan.
Turbulenssista kertoo, ettd Manner-Suomen 18
ykkoslehdestid vain viiden omistaja ei ole vaih-
tunut tilld vuosituhannella.

Viime syksynd ilmestyneessi kirjassaan Teh-
tivd Keski-Suomessa Elina Grundstrom kuvasi
Keskisuomalainen-konsernin toimitusjohtajaa
Vesa-Pekka Kangaskorpea "Suomen 2000-luvun
tarkeimmiksi mediavaikuttajaksi”. Juuri Kan-
gaskorpi on yhtion tekemén "mediavallankaap-
pauksen” arkkitehti.
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Suomi tarvitsisi
johdonmukaista
mediapolitiikkaa,
jolla vahvistettai-
siin uutismediaa.

Kangaskorpi ndyttad kulkeneen ostoksilla kart-
ta kidessddn. Niin hin sanoi ostettuaan Linsi-
Savo-konsernin kuusi pdivilehted ja yhdeksin
paikallislehted kevaalld 2019:

"Kaakkois-Suomen alue yhtendistdd mediakart-
taamme, joka yltdd piikaupunkiseudulta keski-
seen Suomeen ja Savoon saakka ja nyt myos itdra-
Jjan tuntumaan.”

Sittemmin reviiriin on lisdtty Kanta-Hame ja
Pohjois-Karjala.

Kaikessa konserni ei ole onnistunut. Sanoma
ehti napata Tampereella ilmestyvan Aamulehden
ja Porissa ilmestyneen Satakunnan Kansan vuon-
na 2020, Kaleva Media taas Seindjoella ilmesty-
van Ilkka-Pohjalaisen viime vuonna.

Jovuosituhannen vaihteessa Kangaskorpi ker-
toi haastattelussa kunnianhimoisesta halustaan
pystyttdd imperiuminsa maakuntalehtien varaan
jarakentaa niiden yhteisistd sisdlldistd valtakun-
nallinen media, joka kykenisi kilpailemaan vaik-
ka Helsingin Sanomien ja Yleisradion kanssa.

Ykkdoslehtien toimitukset

ovat kutistuneet puoleen

Millaisen uutismedian Keskisuomalainen Media

ja konsolidoitunut lehtiala ovat luoneet? Millai-

nen on niiden journalistinen voima ja miten ne

ovat ottaneet huomioon lukijakuntansa?
Konsolidaatio ei ole vahvistanut lehtid vaan

painvastoin kutistanut rajusti henkilostoa. Eri-

laiset tukitoiminnot henkildstd- ja taloushallin-

nosta myyntiin ja markkinointiin on yhdistetty.

Samaan konserniin kuuluvien lehtien ulkoasut
on yhdenmukaistettu niin verkossa kuin printis-
sd, sama verkkolehtisovellus on monistettu talon
kaikkiin lehtiin ja painetut versiot taitetaan yhtei-
sissd taittokeskuksissa.

Ja mika ratkaisevinta journalismin kannalta:
toimituksia on leikattu kovalla kadell4.

Kun koko sanomalehdistossi tyoskentele-
vien toimittajien méard on 2000-luvulla laskenut
runsaalla kolmanneksella, ykkoslehtien toimi-
tukset ovat kutistuneet keskiméarin liki puoleen.
Suurimman leikkauksen ovat kokeneet Kainuun
Sanomat (-64 %), Eteld-Suomen Sanomat (—-60 %),
Aamulehti (-55%) —ja Mervolan Keskisuomalai-
nen (—539%).

Toimitusten kutistuminen ei ole voinut olla vai-
kuttamatta journalismiin. Siséltéyhteistyd lehti-
talojen sisdlld on tiivistynyt, joskin toteutusta-
voissa on isoja konsernikohtaisia eroja.

Keskisuomalainen Media on panostanut pal-
jon yhteistoimituksiinsa Uutissuomalaiseen ja
Sunnuntaisuomalaiseen, jotka tuottavat uutis- ja
featuresisilt6jd konsernin kaikille pdivilehdille.
Lisiksi Keskisuomalainen on ollut todella suuri
STT:n asiakas. Uutistoimiston koko uutisvirta on
sydtetty automaattisesti sellaisenaan talon paivi-
lehtien verkkosivuille.

Eri mittauksissa Keskisuomalaisen pdivileh-
tien printtiversioiden siséllostd jopa yli 40 pro-
senttia on ollut yhteistd. Kdytinnossa lehtien ko-
timaan ja ulkomaan sivut ulkoistettiin STT:lle.
Samat elokuva-, kirja- ja tv-arviot loytyvit vali-
koidusti ketjun kaikista lehdisti. Keskisuoma-
lainen Median verkkolehtien sisillosta jopa 80
prosenttia on jaettua.

Ykkoslehdet panostavat

enenevisti paikallisuuteen

Mediakonserni Keskisuomalainen esitteli tdna
vuonna uutismedioilleen ja lukijoilleen yhteisen
brandilupauksen. Se kuuluu: Me olemme lihi-
journalismi.

Keskisuomalaisen paivilehdissa uniikkeja ovat
enid niiden paikallisjutut, jotka eivit naapurikau-
pungin lehtid kiinnostaisikaan.

Vaikka esimerkiksi Keskisuomalainen Me-
dia julkaisee verkossa runsaasti kotimaan ja ul-



komaan uutisia, sen ja Kaleva Median painetut
ykkoslehdet ovat muuttuneet yhi selvemmin
paikallisuutisten alustoiksi. Siini ei ole sindnsi
arvostelemista, silld kuka muu seuraisi tarkasti
paikallista uutiskenttad?

Kaantopuoli on, ettd ykkdslehdet ndyttavit an-
taneen periksi kamppailussa valtakunnallisista
uutisista-maailmanuutisista puhumattakaan.
Hilla Groupin Kainuun Sanomat luopui jo syk-
sylld 2024 suurelta osin valtakunnallisista ja ul-
komaan uutisista ja ilmoitti keskittyvinsa paikal-
liseen uutisointiin.

Uutissuomalainen kilpailee ajoittain kunniak-
kaasti skuupeista, jotka loytyvit Keskisuomalai-
nen Median kaikista pdivilehdista. Syyskuussa se
palkkasi ensimmaisen Eurcoppa-kirjeenvaihta-
jansa Brysseliin yhdessa MTV:n kanssa.

Ei-paikallisissa uutisissa Sanoman omistamat
lehdet nojaavat nyt Helsingin Sanomien tarjon-
taan, Kaleva Median lehdet STT:hen. Merkitta-
vi osa ketjulehtien ei-paikallisesta sisillostd on
aikaan ja paikkaan vain 16yhésti sidottua featu-
re- ja lifestyle-aineistoa.

Jos STT:n palvelut todella loppuvat ensi maa-
liskuussa, niin kuin peldtdin, toimituksellinen
yhteisty6 lisddntyy kaikissa konserneissa. Uutis-
toimiston jattimad aukkoa mikidan ei kuitenkaan
korvaa. Odotettavissa on, etti lehtien Suomi-ku-
va, maailmankuvasta puhumattakaan, kaventuu
entisestain.

Uutismedian demokraattinen

tehtivii ei ole kadonnut

Viisi vuotta sitten olin tekemissi tutkimusta
maakuntalehtien lukemisesta. Kysyimme Hé-
meen Sanomien ja Karjalaisen lukijoilta, mitd he
lehdesti lukevat ja mitd lukemastaan ajattelevat.

Useimmat vastaajat pitivit maakuntalehted
tarkednd ja lukivat sitd useimmin hybridisti, siis
sekd painettuna ettd verkosta. Samalla kavi sel-
viksi, ettd se oli vain yksi monista uutislihteista,
joita yleiso seurasi.

Ykkoslehdet eivit olleet likimainkaan tirkein
uutislihde, minka vahvistavat vuodesta toiseen
my0s Reuters-instituutin tutkimukset. Paikallis-
ten uutisten lahteeni ykkoslehti oli haastateltu-
jen mielesta kuitenkin yliveto.
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Sanomalehtien keskeinen ongelma on niiden
lukijasuhde, josta on vdhin luotettavaa tietoa.

Laskevia levikkejddn lehdet eivit ole kehdan-
neet enii julkistaa sitten vuoden 2020. Lehtien
oma yleisdanalytiikka selvittad tarkasti, mita lu-
kijat lukevat, ja lehdet ohjaavat hddissddn sisél-
t6jadn sen mukaisesti, mutta yleisdanalytiikka
tavoittaa vain digilukijat.

Joka toiselle piivilehden tilaajalle lehti tu-
lee painettuna. Entd jos printin lukijat odottavat
lehdeltd jotain muuta kuin digin lukijat? Enti jos
hybridilukijat lukevat printistd eri juttuja kuin di-
gista?

Vaikka toimialan talous on jyrkdssa alamaes-
sd, sanomalehdiston demokraattinen tehtivi
kansalaisten kannalta tirkeén tiedon jakajana
ja yhteiskunnallisen keskustelun yllapitdjina ei
ole kadonnut.

Hyva uutinen on, ettd uutisia kulutetaan enem-
min kuin koskaan. Huono uutinen taas se, ettd
kaikki uutisldhteet eiviit ole luotettavia.

Verkon vallatessa uutismarkkinoita niiden
seuraaminen nayttid samanaikaisesti seki ha-
jautuvan ettd keskittyvin. Uutisia haetaan kai-
ken kaikkiaan yha useammilta tahoilta, mutta
samalla muutamien tarkeiden medioiden mer-
kitys korostuu.

Julkisen sanan neuvoston sdantdihin nojaavat
uutismediat takaavat omalta osaltaan, ettd uutis-
tieto on padosin luotettavaa. Tarkead on myos se,
ettd uutisia saadaan useammasta eri lihteestd. Se
lisdd ndkokulmien moninaisuutta.

Uuden Jutun kaltaiset uudet toimijat palvelevat
juuri moninaisuutta. Siksi maistuu koulukiusaa-
miselta, kun suuren maakuntalehden péétoimit-
taja kily tuntuvasti pienemman kanssakilpailijan-
sa kimppuun—ja moittii sitd sen julkilausuman
liberaalin ideologian takia. Onhan Keskisuoma-
laisellakin oma ideologiansa.

On saili, ettd uutismedian toimintaedellytyk-
set ovat heikenneet niin rajusti kuin olen kuvan-
nut. Vihollisten etsiminen omien joukosta ei kui-
tenkaan auta ketiin.

Vaikka rahaa lienee tarjolla vihin, seuraavaa
hallitusohjelmaa laadittaessa on vaikea ohittaa
sité, ettd Suomi tarvitsisi johdonmukaista media-
politiikkaa, jolla vahvistettaisiin uutismediaa. m



